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Presentatör
Presentationsanteckningar
Tack för inbjudan att tala på detta seminarium och ge synpunkter från ett konsumentperperspektiv på en intressant och brännande fråga.
Jag heter JB kommer från konsumentorganisationen Sveriges Konsumenter. Här är snabbversionen av vilka vi är:
Vi arbetar genom lobbying, opinionsbildning och i viss ,mån folkbildning för att ökad konsumentmakt och ökat konsumentinflytande.
Vi har 28 medlemsorganisationer av olika karaktär, vi har individuella medlemmar
En tung roll är att vara konsumenternas representant nationellt, i EU och i övrigt internationellt.
Vi våra stadgar har vi ända sedan starten haft med att vi ska främja hållbar utveckling. Vi har bl a varit pådrivande i miljöfrågor i den euroeiska konsumentrörelsen, vi har agerat för bättre möjligheter till medvetna val och att valet handlar om prisvärd snarare än billig, vi sitter med i svensk Miljömärkningsnänd m m.>>
Sist men inte minst ger vi ut två tidningar.



Vår grundinställning 

• Mångfald av livsmedelsprodukter 

• Konkurrens och frihandel 

• EU-harmonisering på hög nivå 

• Hållbar konsumtion och produktion  

• Underlätta medvetna val 

• Ursprungsmärkning 

Presentatör
Presentationsanteckningar
Lågpris - Utländska aktörer, EU,, lågpriskedjor går inte så bra som väntat, Lidl vill till Ålidhem,
Miljö,  Etik och ursprung, hälsa, tillgänglighet
Närproducerat -
Handelns dominans - mjölken 
EMV - sänker priset, skapar en anonymitet i utbudet, bra märkning, slår även ut lokala aktörer, miljö, handeln blir producenter men tar inte samma ansvar ibland sämre kvalitet. Idag 17% av den totala försäljningen. Beräknas upp till 25%. 
Tillgänglighet - (blinda, funktionshindrade, lättförståeligt, förpackning)
GMO - viktig fråga för konsumenterna. Sitter med I olika organ för att påverka att märkning ska ske. 

En annan kommentar som framkommit är de inte arbetar med produktplacering på eget initiativ som de gjort tidigare då de är osäkra på resultatet. Däremot uppger de att de oftare idag blir tillfrågade av filmbolagen att medverka med sina produkter. 

SMS lockar inte fler än fem av företagen (19 procent) och det är främst tillverkare inom läsk och dryck. Även kampanjer på internet tilltalar läsk- och dryckföretagen samt chipstillverkare. 

http://images.google.se/imgres?imgurl=http://www.svenskkottinformation.se/begood/image_db.php?id=726&w=470&ne=0&imgrefurl=http://www.svenskkottinformation.se/handla-kott/4/&usg=__GTyEfMISA3mhYJ_Ft0k4dNFoYY0=&h=306&w=470&sz=51&hl=sv&start=37&itbs=1&tbnid=9_aXuD2c0peORM:&tbnh=84&tbnw=129&prev=/images?q=fl%25C3%25A4skkotlett&start=36&hl=sv&sa=N&gbv=2&ndsp=18&tbs=isch:1


Attitudes of Consumers Towards the Welfare of Farmed Animals 

2.1 

E U R O B A R O M E T E R E U R O B A R O M E T E R 

1. The Welfare of Farmed Animals 

Total "No"Total "Yes"

SI

51%

43%

SK

73%

24%

PL

68%

29%

MT

50%

37%

LT

65%

33%

LV

56%

41%

HU

60%

30%

EE

69%

24%

CZ

74%

21%

CY

38%

56%

UK

45%

47%

SE

29%

67%

FI

62%

36%

PT

58%

33%

AT

45%

48%

NL

52%

46%

LU

32%

64%

IT

42%

51%

IE

57%

32%

FR

56%

40%

ES

62%

32%

EL

29%

66%

DE

46%

52%

DK

35%

63%

BE

64%

34%

EU25

52%

43%

2.1 Thinking about animal welfare when purchasing 
Question:3. When you purchase meat (poultry, beef, pork, fish, etc.) do you think about the  
welfare/protection of the animals from which these meat products have been  sourced?  Answers:Total "Yes" 



Om djurskydd 

• Djurhållning, transport, slakt 

• Problemet: Djurens lidande 

• Behåll förbud mot obedövad slakt 

• Högt EU-skydd o fungerande tillsyn 

• Offentlig upphandling viktig 

• Märkning bra – men tveeggat 

• Restauranger en “blind fläck” 

• Handeln har ett stort ansvar 
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Vad är det då MER än märkning som behövs
Som jag nämnt - lättillgänglig kompletterande information ”i närheten” för den vetgirige. Baksidan skylt, personal (viktigt!!), info på webben. Här kan finnas graderingar, avvägningar mot andra miljöeffekter etc. Också på butiks- och kedjenivå. Här kan också kedjornas totala åtgärder och policyarbete vägas in. Vad gör man åt transporter, sortimentsval i stort m m. Genom att tävla om att vara klimatvänligast kan konsumentmakten premiera den som anstränger sig mest.
Här behövs också utbildning. Av allmänheten genom kampanjer, i skolan, inom och genom intresseorganisationer, av personalen
Annika?? Det handlar om vår livsstil och det finns faktiskt en del enkla råd. Köttkonsumtionen ökar - knappast klimatvänligt. Säsongstänkande. En fjärdedel av all mat som bärs hem slängs. 8000 kr för en svensk barnfamilj.  Och hur kör vi hem maten från köpcentret?
Rådande normsystem måste också ändras, en mer långsiktig och trög process, men nödvändig. Det ska inte kännas legitimt att handla miljöovänligt. Konsumenterna bör konsumera mindre samt slänga mat i mindre utsträckning.
Märkning ska kombineras med politiska styrmedel såsom skatter och subventioner t ex skatter på miljöskadliga varor och tjänster och subventioner till miljövänliga varor samt att ”dåliga produkter” plockas bort från hyllorna.  Internationella överenskommelser. Politiska styrmedel behövs, som det är idag premierar man delvis fel saker. (Beakta att en märkning fungerar långsamt.)
Det behövs MÅNGA åtgärder. Bättre förutsättningar för konsumentmakten i kombination med politiska krafttag på nationell och internationll nivå.



Jordbruksverket mars 2010 

Mer kunskap behövs!! 

 

 
 

 

 

 

 

Presentatör
Presentationsanteckningar
Klimatmärkning då..?
Vår ståndpunkt är att den bör integreras i befintliga märken. Vi kan inte ha olika miljömärken för olika miljöproblem. Miljömärken ska omfatta alla miljöproblem, även klimatet. Vi har bra märken, t ex KRAV. Självfallet ska klimatkriterier finnas med i de miljömärken folk väljer, det tror jag man förväntar sig redan idag. Här har de befintliga miljömärkena en reell utmaning att förbättra kriterierna och förklara vad som ingår.
Märkning kan kompletteras för dem som vill veta mer. Kanske inte bara en näringsdeklaration på baksidan, kanske också en miljödeklaration. Eller någon annanstans.
Alla växthusgaser bör ingå. Konsumenterna är intresserad av den totala påverkan, inte av CO2 i sig utan vilken effekt varan har. Så mycket av produktionskedjan som möjligt. Svårt, men på sikt nödvändigt. Här får man gå steg för steg, men hela sidan tänka på vad konsumenterna frågar efter egentligen och att märket ska vara trovärdigt.
Man måste också ta hänsyn till eventuella målkonflikter när det gäller sociala, miljömässiga och etiska mål. Vilka effekter får ersättande av fossila bränslen för utvecklingsländer t ex? 
Steg för steg. Fortlöpande förbättring vartefter kunskapen blir bättre och producenterna utvecklas sina produkter. God tanke med befintliga märkena. 
Mer än märkning. Märkning i sig får inte bli ett alibi att inte göra annat också.



EU:s djurskyddsstrategi 12-15 

• Konsumenterna bryr sig 

• EU får inte urvattna svenska regler 

• EU:s djurskydd bör höjas 

• Ökad kontroll krävs 

• Förenkling får inte innebära osäkerhet 

• EU-regler ska gälla alla djur 

• Ökad kunskap hos allmänheten krävs 

• Märkning – slakt utan bedövning 
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Tack för mig 

Jan Bertoft 
Jan.bertoft@sverigeskonsumenter.se 

www.sverigeskonsumenter.se 

 
 

 

 

 

Presentatör
Presentationsanteckningar
Sveriges Konsumenter har efter att ha arbetat aktivt med märkningsfrågor sedan starten 1992 formulerat ett antal generella krav, bland annat i en särskild märkningspolicy. Dessa är:
Få märkningar - helt enkelt eftersom det är svårt för en genomsnittlig konsument att i en stressade vardag hålla reda på alltför många. Vad står de för? Vad är skillnaden mellan dem? Vi har idag en uppsjö av märkningar redan. För många märken skymmer och gör att många hellre ger upp.
Självfallet ska de vara lätta att uppfatta för konsumenten, smart uttänkt, begripligt. Nyckelhålet är ett sådant positivt exempel. Det tar tid att plugga in en märke.
De ska vara POSITIVA. Dödskallemärkningar, om man får kalla dem så, har mycket sämre förutsättningar att vinna gehör hos dem som ska sätta på märket. Positiva märkningar är att använda marknadskrafterna och konsumentmakten på rätt sätt. 
Digitala, inga graderingar. Tiden är en viktig faktor. Valen är många och det är mycket som ska vägas in vid varje val - pris, kvalitet, smak, hälsa, miljö, etik. Ska man få med många konsumenter, och inte bara de hängivna och engagerade, även de ”latenta” miljöförbättrarna, så får det inte vara för svårt och tidsödande. Kompletterande information kan finnas på andra ställen, t ex baksidan som med näringsdeklarationen.
Gränsöverskridande. Vi lever i en allt mer global värld, med allt mer handel över gränserna och vi stöder tankarna på en EU-märknig - på sikt. Vi ska dock vara försiktiga här eftersom vi har bra märkningar i Sverige i form av KRAV, Svanen och Falken.
Tredjepartskontrollerade märkningar är idealet. En fråga om trovärdighet. Konsumenterna måste kunna lita på att märket står för vad som utlovas, att de innebär en faktiskt skillnad.

mailto:Jan.bertoft@sverigeskonsumenter.se
http://www.sverigeskonsumenter.se
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