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Vilka utmaningar finns i Viltvardekedjan
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FODRAL & FOODRAL
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S4a enkelt var det inte
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vilq

Ser vi skogen for alla traden?
Har vi kommunicerat vilken fantastisk och helt
naturlig klimatsmart resurs vi har?
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Ar vi lika kaxiga for viltprodukter?

| YORKSHIRE DALES [
' MEAT C° )

WORLD'S
BEST PORK
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Hur forstarker man vilt?
Hjalper utmarkelser?
Ar det avgorande i kundens val?

M

I VENSK MASTARE

PACKAGING IMPACT
DESIGN AWARD

Smak Innovation Design Kvalitet/Sakerhet
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Viltfabriken




Hur hittar man vagen till vilt
Var hittar man vilt
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Hur manga artiklar ska jag valja?
Vilka artiklar ska jag valja?

Filé Farsk korv
Sadel Lattrokt korv
Innanlar Kryddig korv
Rostbiff Salami
Fars Kallrokt
Fransyska Varmrokt
Grytbitar Lufttorkat
Lagg Paté




Varumarkes byggande
Kvalitets- och designdrivet
Kompromissldst

Foradlat

Marknadsdrivet

Lépande produktutveckling
Volym
Konsumentanpassat

Halv - eller oféradlat
Kassa"kor™"
Volym

Eild THIhSe Vitmat sy
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Hur viktig ar férpackningen for konsumentens val
Laser vi pa forpackningen

Gean)

FALUKORV




Utmaningen

producera ratt produkt
fran ratt del
till ratt pris
samt
kommunicera produkten
pa ratt satt
till ratta priset



Slutsats

Korv
Fars
Langkok
Inbjudande frysdiskar
Enkla tydliga budskap
Tillboehor






