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Forord

Ta fram en idé som ger produkter frin jord- eller skogsbruket en identitet! Det var den évergripande
uppgiften som grupperna stilldes infér i 2019 ars KSLA Caseutmaning som arrangerades 25-27 oktober.

I dagens samhille skapas och lagras stora datamingder och jord- och skogsbruket 4r inga undantag. En
stor utmaning f6r minga foretag dr att tillvarata data pa ett effektivt sitt. Till skillnad frin producenterna
dr konsumenternas utmaning att silla bland den information som finns tillginglig for att géra medvetna
val utifrdn sina preferenser.

Svarigheten dr att koppla ihop konsumenternas och producenternas intressen for att skapa en "win win-
situation” dir konsumenterna fir information om produkterna de képer utan att producenternas integritet
krinks och att dven producenterna upplever ett mervirde. Detta blev utmaningen f6r grupperna under hel-
gen. Syftet med 6vningen var att skapa méten mellan olika perspektiv och erfarenheter och att korskoppla
kompetenser for att deltagarna skulle uppleva en rolig och spinnande helg dir alla kinde sig som vinnare.

Caseutmaningen lockade nio deltagare som kimpade med uppgiften i tre grupper. Deltagarna hade sin
bakgrund inom jordbruk och skogsbruk och dven inom ingenjérsomridet. De var antingen i slutet av sin
utbildning eller nyligen examinerade och i bérjan av sina yrkesliv.

Som start pa helgens arrangemang lyssnade deltagarna till de inspirationsféreldsningar som gavs av
Tanja Keisu frin Biometria och Annie Sandgren frin IKEA.

Arrangemanget genomfordes i samarbete med Skogforsk som bidrog med dokumentation och st6d till
grupperna i friga om hur de pa ett bra sitt skulle presentera sina 16sningar. Sverker Johansson frin Skogforsk
agerade som en nyttig resurs och gav grupperna majlighet att skapa manus till informationsfilmer om sina
16sningar.

Efter 6vervagande beslutade juryn att det bidrag som uppfyllt casets kriterier bést var bidraget B/i en
Climate Climber av Grupp 3 — Erika Alm, Fanny Blom och Nils Ewald. Gruppen presenterade en 16sning
som bestod av en applikation med en social plattform dir man skulle kunna jimfora sina klimatavtryck och
pa s sdtt motiveras till att gora bdttre val for att minska sina utsldpp. Deras idé var att data fran livsmedels-
butiker skulle samlas in och tillgingliggoras f6r konsumenterna. Genom detta skapades dven ett marknads-
toringsverktyg f6r butikskedjorna vilket skulle fungera som ett incitament for dem att dela med sig av data.

Det basta med caseutmaningshelgen var den familjira och trevliga stimningen som skapades av alla
deltagande. Alla stiftade nya fina bekantskaper och alla kinde sig delaktiga.
Stort tack till alla som gjorde denna helg méjlig och till er som deltog i skapandet av tre utmirkta 16s-

ningar pa en aktuell utmaning.

Projektgruppen 2019 genom Per Nordin
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"Skog fran Sverige”

Grupp 1 - Mathilda Bergman, Hanna Berno, Ahmed Nasrullah

Ett samarbete som gynnar bade konsumenten och s,éOgsindusz‘rin/

I effekterna av klimatkrisen stir dagens konsumen-
ter infor en stor utmaning — att ta in och filtrera
information for att gora aktiva val. Den personliga
konsumtionen har dven blivit en spegling av virde-
ringar och medvetenheten om de produkter kon-
sumenten viljer. Men hur vet man att en produkt
ir socialt, ekonomiskt och miljémassigt haillbar,
och ifall den dr Jokalt producerad? Hur kan du som
konsument gora aktiva och informerade val nir det

galler produkter producerade av trd och skogsrévara
direkt 1 butik?

Varron baia dusgartes —wal TR e b
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MOTESF’UNKTEN FOR

Tidigare har konsumenter inte erbjudits nigon
tydlig mirkning som kommunicerar mervirden
hos svenska skogsprodukter i form av hallbarhet
och ursprung. Men nu lanseras mirkningen ”Skog
frin Sverige”! Det dr en satsning som genom en
ursprungsmirkning kopplad till en utokad livscy-
kelanalys av varan ger 6kad medvetenhet hos kon-
sumenten. Kommunikationen av nyttan av den
svenska skogen kan ge en 6kad efterfrigan av svensk
skogsrivara som stirker konkurrenskraften i hela

produktionskedjan!

cidygrs U n e e s

Digital plattform, prototyp: https://hannaberno2.wixsite.com/skogfransverige
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Varfor ska konsumenten valja "Skog fran
Sverige”?

Trid dr en fornybar resurs och det svenska skogsbru-
ket dr ett av virldens mest eftektiva, samtidigt som
det tar stor hinsyn till miljé och biologisk méangfald.
Tydlig kommunikation av detta kan underlitta kon-
sumentens val. Genom att vilja svenska skogspro-
dukter frimjar konsumenten ansvarsfullt brukande
och naturvirden som dven skapar arbetstillfillen
med schyssta arbetsvillkor och en levande lands-
bygd. Skogen har en nyckelroll i att binda koldioxid
frin atmosfiren och bidrar till att vara klimatstabi-
liserande. Tri som material har stora klimatfordelar
jamfort med stil, betong och aluminium (PEFC).

Markningen och livscykelanalys

Mirkningen ”Skog frin Sverige” bygger pa insam-
lade data frin alla aktorer i produktionskedjan,
frin skogsigare till sagverk och slutlig tillverkning.
Detta ger pa ett transparent sitt en direkt indikation
om att produkten ir framtagen pé ett hillbart vis
med limplig och lokal svensk ravara.

SKOG
FRAN
SVERIGE

N 4

Mdrkningen kommunicerar mervdrden hos svenska skogsprodukter.
Foto: Ruslan Bardash/Unsplash.
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QR-koden ger en livscykelanalys av produkten och méjlighet till
jdmfdrelse med alternativa material.

Ar du nyfiken skannar du den tillhérande QR-
koden och fir tillgang till en mer ingdende livscykel-
analys av just den produkt du tinker képa. Produkten
kan di jimfoéras med motsvarande produkter som
inte dr tillverkade av skogsravara. Informationen gor
att du som konsument kan géra aktiva val och bidra
till en hillbar konsumtion.

Mirkningen kan bidra till en 6kad efterfrigan
och anvindning av den lokala skogens rivara vilket
isin tur 6kar produktionen. Det bidrar till att uppna
flera av de globala hillbarhetsmélen.

Livscykelanalysen dr en av de mest kompletta
analysmetoderna om en produkts miljépaverkan.
Genom en metodutveckling inkluderar ”Skog frin
Sverige” dven sociala hallbarhetsaspekter i form av
arbetsvillkor, jamstdlldhet och minskliga rittighe-
ter.

Konsumtion inom andra sektorer, till exempel
livsmedel, har skapat en stor medvetenhet dir va-
let av produkter markerar ett stillningstagande i
friga om hillbarhet och ger en identitet. Samma
trend vill vi ta in i konsumtionen av skogsravaror
och produkter. En tydlig ursprungsmirkning med
en transparent produktion gér det enklare att vilja
produkter och ger en identitet till varan. Genom att
anvinda ett befintligt starkt och inarbetat varumar-
ke som "Skog fran Sverige” skapas en legitimitet hos



produkten som uppfyller konsumenternas 6nskan
att kdnna till ursprung for att bidra till en hallbar
produktion. Den befintliga organisationen bakom
Svenskmirkningen har en styrka i att inte beh6va
bygga upp en helt ny organisation och kontrollsys-
tem. Svenskmirkningen finns idag inom kétt, mjolk
och vixter. ”Skog frin Sverige” blir helt enkelt nista
logiska steg att ta.

Skogs- och tillverkningsindustrin besitter stora
mingder data om sin egen produktion men har idag
svart att kommunicera ut mervirden och visa trans-
parens. Dirfér kommer data f6r ”Skog fran Sverige”
att samlas in genom en av sektorn samigd datadel-
ningsplattform, vilken beskrivs i detalj nedan. Med
hjilp av dessa data gar det att bland annat skapa en
begriplig och jimforbar livscykelanalys, som kan
kommuniceras till bade skogsigarna, f6ridlingsle-
det och till konsumenterna. Livscykelanalysen kan
dven anvindas av 6vriga aktorer i kedjan for att ef-
fektivisera och bli klimatsmartare, bland annat ge-
nom att minska vatten- och energiatging och svinn
i produktionen.

Digital plattform, data och deltagare

Av de enorma mingder data som samlas varje ar
analyseras och anvinds endast en brikdel. Detta
innebir att en stor andel av virdefulla data samlas
in helt i on6dan, nigonting som "Skog Fran Sverige”
vill dndra pa. Konceptet bygger helt enkelt pd pre-
missen "ge data — fi data”.

Tjiansten riktar sig till aktorer i hela f6rsérjnings-
kedjan och till slutkunder. Den delar med sig upp-
gifter om bland annat insatsvaror, produktionssitt,
koldioxidinbindning och -utslipp, etc., som anvinds
i livscykelanalysen och gor det mojligt att gora jaim-
forelser med substitut i alternativa material.

For aktorerna ir incitamentet till att dela infor-
mation mojligheten att genom att fa tillbaka data
oka beslutsstodet i verksamheten, kunna effektivi-
sera produktionen och minska miljopaverkan och
att oka sparbarheten och transparensen. Detta kom-
mer att resultera i méjligheten att skapa en identitet
kring produkten och kommunicera mervirden till
konsumenten.

SKOG
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AKTORER—>

Social hall-
barhet, driv-
medel, region

Social och miljo-
massig hallbar-
het, insatsvaror

GE DATA ——>

LCA, fa veta
slutprodukt

Efterfragan i
foradlingsin-
dustrin och hos
aterforsaljare

FADATA ——

Den delade informationen om produktionsfak-
torer, insatsvaror och framstillning kommer inte att
inskrinka aktorers integritet eller verksamhet dd den
bygger pa begrinsade uppgifter om tillverkning.

Den nédvindiga informationen finns hos fére-
tagen och aktérerna redan idag, men ”Skog Frin
Sverige” skapar en ny gemensam plattform for att
kunna nyttja dessa data. Plattformens organisation
ska se till att aktorer skickar in data och far till-

Kvalitet,
egenskaper,
styrnings- och
energidata

Okad effekti-
visering och
med det 6kad

I6nsamhet och

Efterfragan hos
kunderna

Sparbarhet for
varorna och
markning for

kunderna

konkurrenskraft

baka de parametrar de behover for att utveckla sin
verksamhet. P4 sa sitt kan den svenska industrin yt-
terligare effektivisera produktionen, minska svinnet
och oka transparensen gentemot kunden. Ett urval
av data genererar produktens livscykelanalys och
kvalitetsméirkning som kommuniceras ut till kon-
sumenten. Det skapar 6kad konkurrenskraft pa den
nationella och globala marknaden.

"Skog fran Sverige” bidrar till att uppna flera av de globala mélen (mal 5, 6, 7,9, 13 och 15) fér hallbar utveckling

- och specifikt:

till att uppfylla malet genom att fram-
ja social hallbarhet med transparenta
och ansténdiga arbetsvillkor och ge-
nom att skapa forutsattningar for en-
treprenorskap och ekonomisk tillvaxt
och produktivitet. Livscykelanalyser
for skogliga produkter forbattrar re-
surseffektiviteten i konsumtion och
_produktion genom hela kedjan.

KSLA Caseutmaning 2019

al 12<Hallbar konsumtion och pro-
duktion. Tjansten bidrar till att malet
uppfylls genom en miljomassigt hall-
bar skogsproduktion och fbrvgltn*l'ng i
Sverige som ger 8kad konkurrenskraft
och tillvaxt pa lokal och nationell niva.
Den 6kar allménhetens kunskap om
hallbara konsumtionsmdnster som
minskar paverkan pa klimat och miljo
och anvandningen av naturresurser.

Mal 17 — Genomforande och globalt
partnerskap. Tjansten bidrar till att
uppfylla malet genom att skapa part-
nerskap och samarbete genom data-
delning och kunskaps- och kapacitets-
utveckling. Det 6kar kunskapsutbytet
pa gemensamt éverenskomna villkor
och framjar nya satt att mata framsteg
som gors mot hallbar utveckling.
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Carbon Hunt - coolt med kolinlagring

Grupp 2 - Lina Arnesson Ceder, Caroline Beck-Friis, Ester Hedin

"Data dr en kostnad tills den blir till insikter. Forst di skapas varde.”

Klimatomstallning
Ar 2015 samlades linder fran hela virlden pa kli-
mattoppmotet i Paris for att komma 6verens om hur
de globala utslippen av vixthusgaser ska minskas.
Milet ir att halla den globala uppvirmningen under
1,5 grader och den fér absolut inte 6verskrida 2 gra-
der. Inom FN finns en klimatpanel, IPCC, dir hela
95 procent av forskarna dr eniga om att av den glo-
bala temperaturokningen ir orsakad av antropogen
paverkan. Detta dr starkt kopplat till konsumtion.
Regeringen har satt mélet att Sverige senast ar
2045 ska ha noll nettoutslipp, och att utslippen
ddrefter ska minska. Beroende pi hur man riknar
har vi kanske med hjilp av skogen redan natt dit.
For att vigleda foretag och samhillen pa lokal och
global nivi att fatta genomtidnkta och miljéanpassade

beslut har FN éven satt upp 17 globala miljémal.!

Kan vi radda planeten genom lagring av
kol?

Koldioxidutslipp kommer frin det mesta som pro-
duceras, men levande organismer dr duktiga pa att
ta upp koldioxiden frin luften. Hir vill vi att sko-
gen ska hamna i rampljuset. Exempelvis lagrar den
svenska skogen érligen 40 miljoner ton koldioxid.?
Varje enskilt fullvuxet trdd har under sin livscykel
kapslat in cirka 700 kg koldioxid frin atmosfiren,
vilket motsvarar ungefir 200 kg rent kol.?

Tri som ravara ir fantastisk och har ett flertal
anvindningsomriden. Exempelvis kan man bygga
hus och mébler, dir kolet lagras in, ibland hundra-
tals 4r beroende péd hur linge produkten finns kvar.
Ungefir 23 procent av skogen blir travaror som lag-
ras linge. Med nya teknikinnovationer kan tririvara
ersitta plasten for en stor mingd produkter, ersitta

— Lucas Strom, VD for Farmers Business Network

bomull i vara textilier, byta ut fossila drivmedel till
vira fordon och ge virme och energi till husen vi
bor i. Vi kan till och med ersitta fonsterglas med
traravara.

Madlet frdn COP 21 i Paris dr en maximal temperaturékning om 1,5
grader. Det krdver éindrade konsumtionsménster. Foto: © Ecole
polytechnique Université Paris-Saclay [CC BY-SA 2.0]
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Klimatangest

Klimatdebatten dr vir samtids mest aktuella amne
och stor diskussion rider kring hur man som individ
kan bidra genom vardagliga beteenden som valen
av transport, mat och konsumtion. Ett stort enga-
gemang bland ungdomar virlden 6ver uppmirk-
sammas dagligen i media. Inte minst tack vare var
svenska klimataktivist Greta Thunberg som genom
sitt politiska inflytande uppmanat unga att strejka
virlden over i klimatrérelsen “Fridays for future”.

Men med all information frin media och andra
minniskor kan manga uppleva en kinsla av hopplos-
het, skuld, ilska, hjilpléshet och oro.* Dessa kinslor
har under senaste dren samlats under benimningen
klimatingest. En orsak till dngest dr att det som en-
sam individ och privatperson dr svért att géra nigon
skillnad. Mycket av tipsen av vad man kan géra sjilv
handlar om minskad eller utebliven konsumtion, ni-
got som dr svrt att halla sig till i lingden.

Vad gor klimatidngesten med den psykiska hil-
san? Enligt en unders6kning lider varannan svensk
av klimatrelaterad angest.” Gruppen som berors
mest dr den unga generationen. Undersokningen
visar att var tredje ung tjej kinner sig olycklig pa
grund av klimathotet.

Ma bra nar du gor ratt

Vi tar klimathoten pa stort allvar och vill lyfta fram
att det finns klimatsmarta produkter pd marknaden
som fyller samma funktioner som de fossilbaserade.
Att informera konsumenter om deras kdpbeteenden
dr n6dvindigt for att de ska kunna gora medvetna
val och ha en chans att paverka sin framtida kon-
sumtion. Samtidigt har psykisk ohilsa kopplad till
klimatet 6kat genom spridningen av information om
hur daliga minniskors beteenden och beslut dr och
uppmaningar till battring.

Ett vilkint psykologiskt knep dr att inldrning
och dndring av beteendemonster dstadkoms mest
effektivt genom positiv forstirkning i form av belo-
ning. Det ir logiskt att detta bor kunna tillimpas
dven pd klimatfriagan.

Syfte

Var applikation Carbon Hunt vill frimja kunskap
om tridens férmaga att lagra in koldioxid frin at-
mo-sfiren, och formi konsumenten att medvetet
vilja trdbaserade produkter vid inkép. Syftet med

KSLA Caseutmaning 2019

Ungdomar i hela virlden engagerar sig i klimatet. Foto: Markus
Spiske/Unsplash.

applikationen dr att forsoka goéra klimatomstill-
ningen mer positivt laddad dn den dr idag och upp-
mana konsumenter att reflektera 6ver de bra inképen
och insatserna istillet bara for
vad som kan forbattras. Kans-
lan hos konsumenten ska vara
att de har gjort ett klimat-
smart val av produkt.

Malgrupp

Malgruppen som appli-
kationen ar avsedd for ar
framst personer som 4r
insatta i klimatfragor
och har klimatingest.
Dessa personer har vi-
sat sig vara frimst unga
kvinnor. Den dr ocksi
avsedd for personer
som dr nyfikna pi
produkters klimat-
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paverkan samt konsumtionsbeteende och produkt-
val. Appen kan anvindas av alla. Kanske nis en bre-
dare malgrupp som tidigare varit avskrickt av kli-
matengagemangets negativa framtoning, med denna
positiva sida.

Vad ar Carbon Hunt?

Carbon Hunt dr en mjukvara i form av en spel-/in-
data-app. Inlagda data om de produkter som lagrar
in kol som man konsumerar, med fokus pi tré, blir
till poing och berém.

Appen later anvindaren forstd triets lagring av
kol pa ett pedagogiskt sitt genom tva funktioner:
samla och jaga lagrat kol.

Den forsta funktionen handlar om samlandet for
sin egen konsumtion. Hur mycket kol har jag lagrat
i mina mébler, klader och pinaler? Exempelvis da
man képer ett bord i trd frin IKEA, eller en lyocell-
topp frin H&M, si kan man skanna in en QR-kod
som har information om hur mycket kol just den
mobeln eller det plagget har lagrat in.

Man kan aven skanna de mobler man redan har
hemma med mobilkameran, ligga in klidder och and-
ra textilier som dr gjorda av tré eller bocker som man
har stiende i bokhyllan.

Det finns ocksa en manuell funktion dir anvan-
daren sjilv kan ligga in mitt, vikt samt material f6r
att appen ska berikna ett trovirdigt estimat pa kol-
inlagringen. Genom dessa funktioner kan man fi en
fingervisning om hur mycket kol man med sin egen
konsumtion bidragit till att ta bort frin atmosfiren.

Nir anvindaren har uppnitt en viss nivd med
kolinlagring kommer en inforuta att dyka upp med
ett praktiskt exempel pa vad lagringen motsvarar i
till exempel transportstrickor. De data som konsu-
menten laddar upp delas inte med tredje part och
kommer inte att kunna anvindas i kommersiellt
syfte av nagot enskilt foretag.

Den andra delen i appen handlar om jakten pi
lagrat kol i samhillet. Hir kan man ga runt i staden
eller skogen med mobilen och samla poidng di man
stoter pa en stor kolinlagring. En karta dir "stora
skatter” dr markerade ska gora det ldtt att se om

Att jaga kol i samhdllet dr en del i appen. Féreteelser som lagrar kol, t ex en trdbdnk, ger podng. Foto: Alexev Elfimov/Unsplash.
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Ett flerfamiljshus i trd dr ett fynd. Dags for ndista niva i spelet! Foto: Moelven Goda Hus.

man dr i nirheten av nagon stor kalla av lagrat kol.
Byggnader i trd, triskulpturer, broar, bankar eller
skogar kan ge virdefulla poing. Gar man f6rbi ett
flerfamiljshus helt byggt i trd ska detta ge en stor
bel6ning i spelet, och kunna ta en till ndsta niva.

Likt manga andra spelappar dr det viktigt att
den grafiska utformningen i si stor utstrickning
som mojligt triggar hjdrnans beloningssystem. Det
ska vara roligt att uppticka och registrera inlagrat
kol, vilket podngsystemet uppmuntrar till. Poingen
tar en till nya nivéer inom spelet. Varje ny nivi ger
“fun facts” om antingen kol, trdd eller klimatnytta.
Om man i appen sett att trihus lagrar in mycket kol
kanske detta fir ligga till grund nir man véljer vilket
hus man vill képa och bo i.

Data

Indata

De grundliggande berikningarna, alltsi algorit-
merna som appen utgar ifran, hur mycket kol som
lagras in i olika trdprodukter baseras pi data frin
naturvetenskaplig forskning. Dataseten bedéms som
precisa di forskningen inom kolinlagring i trd har

KSLA Caseutmaning 2019

varit framgangsrik. Appen har ocksi ett indataset
som baseras pd konsumtionsstatistik hos de svens-
ka hushillen. Datainsamlingen genomfors av vara
samarbetspartners.

Anvandarens datainsamling
Appen har tre funktioner for anvindarens datain-
samling:

1. AR-teknik dir appen har inbyggt datorseende
och objektigenkinning. Anvindaren fotografe-
rar sitt objekt for utdata.

2. Manuell inmatning av data. Anvindaren anger
mitt pd objekt (H, B, L, D) eller vikt angivet i
kg. Densiteten kan variera mellan trislag, likasa
trislagskinnedomen bland anvindarna. Detta
talt dr darfor frivilligt. Om trislag ej anges ges
en schablonmissig kolinlagring. Appen har data

over triindustrins tio vanligaste trislag.

3. Skanning av varor mirkta med QR-kod med
hjilp av appen. Indata (trislag och vikt) baseras
pa foretagets egna uppgifter

13



Att scanna varors QR-kod dr ett scitt fér anvédndaren att samla data.
Foto: Gerd Altmann/Pixabay.

Utdata
Anvindaren fir ut f6ljande information:

1. Lagrat kol i produkten angivet i kg.

2. Praktiska exempel pa hur kolinlagringen mot-
svaras om mingden hade varit i utslipp och taget
ur vardagliga konsumtionsmonster som ar rela-
terbara.

For konsumenten formuleras informationen pi ett
littillgingligt och dvergripligt sitt, utan att forenkla
det till den grad att det blir missvisande. For att
anvindaren ska fi ett perspektiv pd sin klimatnytta
kan man i anvindarprofilen sitta sin registrerade
kolinlagring i relation till vad medelkonsumtionen
per person i Sverige dr. Den berdkningen gors av
forskare och kommer inte att baseras pa anvindar-
nas data.

Framtida produktutveckling

Man skulle kunna ligga in en funktion som kvittar
ens koldioxidavtryck, alltsd de utslipp som genereras
av den egna konsumtionen, mot den kol som lagras
genom konsumtionen av tri. I nuldget har vi gjort
bedémningen att en sidan funktion skulle innebira
en missvisande foérenkling och jimférelsen dr svar.
Detta eftersom hela livscykelanalysen av trivarorna
skulle behéva riknas in, inte bara det lagrade kolet.

Samarbeten och finansiarer

Vira samarbetspartners dr branschorganisationer
och foretag pa den svenska marknaden som siljer
produkter av trd. De dr ocksd medfinansidrer av ap-
pen.

Viara samverkanspartners har intresse av att 6ka
medvetenheten hos konsumenterna och diar kommer
Carbon Hunt att spela en viktig roll. Den innebir
en rolig 16sning kopplad till konsumentupplysning.
Genom att féretagen mirker sina triprodukter med
en QR-kod kan konsumenter pa ett enkelt sitt skan-
na koden i butik eller via natet for att fa information
om produktens kolinnehall. Kunden upplever en po-
sitiv klimateffekt, vilket ar bra for biade branschen
och foér konsumenten. Appen ska vara gratis och fri
att anvinda for alla som har en smartphone.

- i
artmf 7z 3

——
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Potentiella samarbetspartners/medfinansicrer av appen.

Sammanfattning

Genom detta verktyg vill vi skapa ett sitt att for-
dndra kinslorna kring klimatomstillningen. Fran
dngest 6ver hur man lever och konsumerar, till att
kinna att man kan vara en del av 16sningen genom
sin konsumtion. Vi tror att kinnedomen om hur
mycket kol som lagras i trd kommer att gora att ef-
terfragan pa triets produkter kommer att 6ka och
att klimatomstéillningen pa sa sitt kommer att i en
skjuts. Triravara och de som siljer den kommer att
gynnas, liksom de unga kvinnor som lider av klimat-
dngest — win-win.
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Att byggai trd ar att
lagra in kol som vi
behdver eliminera.

Sverige dr ett stort exportland
géllande skog och i de svenska
skogarna rader svenska arbets-
forhallanden med fokus pa
sakerhet, bra 16n och anstall-
ningstrygghet.

Miljomal 8  Miljomal 11 N P
appen ska verka for ALBFAOE

Okad psykisk hélsa

och engagemang.
(For att vi ska nd 5 i e

PR A

Tré &r en socialt och
ekologiskt hallbar
produkt.

3T

Miljémal 13

netto-minus-utsldpp
efter 2045 maste tra
och annan kolinlag-

ring anvdndas. /

En innovation for Miljsmal 17
att framja en hallbar

industri.

Genom att samverka med
branschorganisationer och
inkludera alla nationer. /

Trd ar en viktig del i kolets kretslopp,
som klimatomstallningen till stor del
handlar om. Det ger incitament att p—
bruka skogen hallbart. fhz=-

--
[
—

Carbon Hunt kommer inte att bara paverka den enskilda individen utan verkar ocksa pa ett hogre plan, genom
att bidra till att uppfylla FN:s globala miljomal. De miljomal som ligger inom den inre cirkeln har applikationen
en direkt koppling till och till dem som ligger i den yttre cirkeln finns en indirekt koppling.
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Minska din klimatpaverkan med Climate Climber

Grupp 3 - Erik Alm, Fanny Blom, Nils Ewald

Appen Climate Climber dterfor lagrade data till konsumenten
— for enklare klimatsmarta beslut och for en hillbar framtid.

Bonuskort, medlemskort, bankkort och rabatt-
kort —idag dr vara planbocker fulla med plastkort av
olika slag. Nir vi anvinder korten lagras information
om vira kop och over tid lagras stora méingder data
om vira konsumtionsvanor. Med appen Climate
Climber 4terfor vi dessa data till konsumenterna for
att gora det enklare att fatta klimatsmarta beslut i
matbutiken, for en hallbar framtid.

Okade utsldpp av véxthusgaser, temperaturok-
ning och ett forindrat klimat hotar vart samhille —
och trots stort utrymme i media och samhaillsdebatt
fortsitter utsldppen att 6ka.

I Sverige star livsmedelskonsumtionen for ca en
fyardedel av hushillens klimatpaverkan. Olika livs-
medel har dock olika klimatpaverkan, sa att vilja
ritt produkter i butiken kan fa stor effekt. Att till
exempel notkott och mejeriprodukter dr kopplade

till hoga utslipp av vixthusgaser vet de flesta men
fa konsumenter har koll pa alla livsmedels klimat-
paverkan — och saknar dirfor en helhetsbild av sin
klimatpaverkan.

Var I6sning @r appen Climate Climber, som ger en
oversikt 6ver din klimatpéverkan kopplat till livs-
medelskonsumtion.

Med Climate Climber skapar du ett konto som
linkas till dina medlemskort hos olika livsmedels-
butiker. Appen kombinerar data om din livsmedels-
konsumtion med information om olika livsmedels
klimatpaverkan och visualiserar just din klimatpé-
verkan i farger och symboler. Dina utslipp jamférs
med FN:s klimatmal £6r 2030 och du placeras pa en
av tre nivier — rod, gul eller gron — som indikerar
hur klimatsmart din livsmedelskonsumtion ar. Ett
enkelt sitt att fi en 6verblick.

De data som lagras i alla vara
olika plastkort kan ateran-
vdndas i appen for att ge oss
overblick éver vara konsum-
tionsvanor och hjdlpa oss
att gora klimatsmartare val i
i f s N Dutiken.

3= Foto: Steve Buissinne/Pixabay.
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Foto: Photo Mix/Pixabay.
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I din profil kan du fa en 6verblick
6ver hur stor klimatpaverkan din
livsmedelskonsumtion har och
vad som bidrar mest till utslép-
pen. lll: Grupp 3.

Climate Climber har olika bonussystem. Om du
flyttar dig frin rod till gul eller frin gul till gron
nivé belonas du med rabattcheckar i nagon av dina
livsmedelsbutiker. Genom att analysera dina livsme-
delsink6p kan appen ocksi ge forslag pa hur du kan
byta ut en vara mot ett mer klimatvinligt alternativ
och du erbjuds rabatt pi den alternativa varan.

Climate Climber ir en social plattform. Genom
att koppla samman appen med sociala medier far du
insyn i dina vinners klimatpéaverkan (de som tillater
det). Den tiavlingsinriktade kan utmana sina vinner
tor att se vem som kan minska sin klimatpaverkan
mest. For andra kan det bli ett sitt att ge och fi in-
spiration och att utvecklas tillsammans — fa inblick
i varandras matvanor och kanske inspireras till att
laga nya ritter.

KSLA Caseutmaning 2019

Ditt Climate Climber-konto Idnkas till dina medlemskort hos olika livsmedelsbutiker. Pd sa sctt kan appen
kombinera data om just din livsmedelskonsumtion med information om olika livsmedels klimatpdverkan.

Du kan se dina vinners profiler
och se hur de gor for att

sdnka sin klimatpaverkan.
Dessutom gdr det att inspireras
av deras matvanor genom
sociala medier. Ill: Grupp 3.

Influencers har en betydande roll i dagens medie-
landskap och en sjilvklar plats dven i Climate
Climber. Till en borjan bjuds influencers med stort
miljéintresse in for att inspirera till en mer klimat-
smart vardag. Med tiden kan social patryckning fa
dven mindre miljomedvetna influencers att g med
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och sporras till att sinka sina utslipp — och péaverka
de tusentals midnniskorna i sina foljarskaror. Det idr
ocksa majligt att appen i sig kommer generera nya
kindisar och influencers. De personer som nir rik-
tigt laga utsldpp bjuds in att dela med sig av sina tips
och rid for att fa andra att sdnka sina utslapp.

Den teknik som kravs for att géra Climate Climber
mojlig finns redan och livsmedelskedjor anvinder
redan liknande system. Medlemmarna kan fi en
uppfattning om sina klimatutsldpp fran inkop i form
av tabeller och siftror pd nitet. Climate Climber vi-
sualiserar och gor informationen mer littillganglig.
I Climate Climber far vi dessutom moéjligheten att
anta utmaningen tillsammans!

Climate Climber behandlar data om minnis-
kors konsumtion och det dr viktigt att sikerstilla
anvindarnas integritet. De data som anvinds finns
tillgdngliga i kedjornas olika kortsystem, vilket
innebir att nédvindiga sikerhetsrutiner redan exis-
terar. Appen ir en separat plattform som samlar och
behandlar dessa data och data fran sociala medier.
Varje anvindare bestimmer vad som visas i profilen
och man kan vara anonym om man inte vill offent-
liggora sina utslipp.

Appen skickar ingen information tillbaka till
dataleverantérerna. Det som de fir tillging till 4r
inblick i diskussioner och trender kring livsmedels-
konsumtion, vilket kan komma till nytta i mark-
nadsanalyser och annonsering.

Tekniken i Climate Climber finns redan. Ill: Mediamodifier/Pixabay.

Climate Climber gér det enkelt att se hur din klimatpdverkan ligger
till i férhallande till dina véinners. Appens anvdndare representeras
av vita prickar som placerats pd den nivd de befinner sig. Dessutom
dr det méjligt att jdmféra sig med och motiveras av inbjudna influ-
encers. Ill: Grupp 3.

Climate Climber vander sig till livsmedelskedjor
med héga hillbarhetsambitioner. Ju fler som ansluter
sig desto hogre press sitts pa de andra att folja ef-
ter. De kedjor som ansluter sig tidigt far en konkur-
rensférdel: appens anvindare dr intresserade av att
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kartldgga sin klimatpaverkan och viljer att i storre
utstrickning handla hos anslutna livsmedelsbutiker.

Climate Climber gynnar dven producenter, spe-
ciellt de vars produkter har liag klimatpaverkan.
Producenterna kan bidra med data om vilka utslipp
deras produkter genererar och appen blir platsen f6r
information om olika produkters klimatpaverkan.
P4 sikt kan den tillhandahéilla information om vilka
produkter som ir i sisong for tillfdllet och dven om
produkters certifieringar, som Fair Trade, KRAV-
ekologiskt eller Fran Sverige. Pa sa sitt inkluderas
social héllbarhet i appen.
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Om restaurangkedjor ansluter sig ger appen en
annu mer heltickande bild av livsmedelskonsumtio-
nens klimatpaverkan. Aven andra branscher samlar
data om véra kop. Climate Climber har potential att
ge en bild av personers totala klimatpaverkan.

Appen Climate Climber kommer att bidra till
hillbar konsumtion. P4 ett enkelt sitt visualiseras
vér klimatpaverkan, vi kan jimfora vara utslipp och
inspireras av vira vinner och belonas for vara fram-
steg. Climate Climber gér det mojligt £6r oss att till-
sammans skapa en bittre framtid. Fér medvetna val
idag — mot bittre val imorgon!

J?
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Climate Climber beror framforallt fyra av FN:s globala hallbarhetsmal: Good health and well-being (mal 3), eftersom det
vi ater paverkar var halsa; Responsible consumtion and production (mal 12), eftersom appen inspirerar till mer héllbara
konsumtionsvanor; Climate action (mal 13), eftersom Climate Climber motiverar och beldnar oss for att minska var klimat-
paverkan; och Partnerships for the goals (mal 17), eftersom den sociala utformningen av appen far oss att tillsammans
- bade med vénner, butiker och producenter - bidra till en mer hallbar framtid.
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Caseutmaningen ar en pedagogisk
modell fér att I6sa problem, ofta

pa kort tid. Utmaningarna ska l0sas i
grupper sammansatta pa ett sadant
satt att gruppmedlemmarnas
kunskaper kompletterar varandra.
En jury bedémer gruppernas bidrag.

Den 25-27 oktober 2019 holls KSLA:s
Caseutmaning for femte gangen.
Arrangemanget lockade nio
engagerade unga deltagare.
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| KSLA:s caseutmaning 2019 - Hur kan data
berdtta historien om din produkt? — var
uppdraget att arbeta fram en l6sning for
hur data kan hjalpa manniskor att gora
medvetna val, garna med koppling till FN:s
Globala mal for hallbar utveckling.
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Har ar de tre gruppernas
olika 16sningsforslag.
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