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Naturturism, besoksnaring, friluftsliv
— nya varden i skogen

Peter Fredman, Mittuniversitetet
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Skogen ar resursen, landskapet ar platsen
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Friluftslivets "varden”

* Upplevelser Miljdengagemang
-Valbefinnande <

*"Egennytta” Larande

Effekter pa fysisk < Produktivitet

S Py ] 52 Vardkostnader
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Utrustning, klader

Kalla: Vista Analyse (2016) / Meld. St. 18, 2015 -2016
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Friluftslivets ekonomiska varden (2009)

Ekonomiska varden i
svenskt friluftsliv

* 12 800 kr/ar och per person konsumtion i
—— " samband med friluftsaktiviteter

Fritfite | firindeing ‘ « Totalt i Sverige 96,6 miljarder kr

« Sysselsattningseffekt: 75 600 arbetstillfallen
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Stabilt friluftsliv

Foranderligt friluftsliv
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Andel av befolkningen som strévat i skog och mark minst en géng i veckan
(mer 4n 20 ggr) senaste 12 manaderna, fordelat pa alderskategorier

—
— ——

2008-2009 2010-2011 2012-2013 2014-2015 2018-2018

Totalt 16+ ar
—16-24 &r
— D534 &r
— 3544 r
— 1 5-54 ar

55-64 ar
— 5-74 &1
—75-84 &r

— 85+ A1
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Okande turism (!)
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International arrivals (x1000)
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Kélla: UNWTO
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TURISMNYLE (254

Nyheter ~ Destinationsutveckling Karriar ~ Marknadskollen
Svt NYHETER (NN Lokalt () Sport (v) SVTPlay Barn
Senaste nytt: O'Lear
Platsannonser: So \ berget innebar sex nya heldr

LEN

SR: Mer friluftsliv under
pandmin

D

étoﬁ iﬁtresse for svensk
naturturism i internationell press
trots pandemin

en avslutade under 2020 en femarig in
SVT Nyheter uppdrag av Naringsdepart t och tillsammans
rad 13 april besoksnaringens akt sitionera rige st
' Hallbar destination for Naturturism. | denna satsning har fokus
bland annat varit att bearbeta internationella medier

Detta har givit ett gott resultat. Da det totala PR-vardet for
naturturismpubl C lag pa samma n

Trots att den globala turismen drabbats hart av
Coronapandemin
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SOU 2020:73: Starkt aganderatt, flexibla
skyddsformer och naturvard i skogen

+ 10.5.4 Atgarder for att gynna hallbar naturturism i nationalparker
och naturreservat

- Sida 656 ...

* Not 21: Grdnsoverskridande besoksforvaltning for Fulufiéllets
nationalparker bedrevs som ett samarbets-projekt mellan
nationalparksférvaltningarna for Fulufjéllet i Sverige och Norge
2016—2018. Malet var att skapa en gemensam besoOksstrateqi for
att oka tillgangligheten till gransregionens natur- och kulturarv.
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SKOTSELPLAN

FULUFJALLETS NATIONALPARK
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Omlandsprojekt
Zonering

BesoOkscenter (naturum)
Naturinformation

Leder

Restaurang
Besokarundersokningar
ROS planering
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Besoksforvaltning

«A legge til rette for og styre
bruken av et verneomrade slik at
opplevelsen for de besgkende
og den lokale verdiskapingen blir
starst mulig, forstaelsen for
vernet gkes og verneverdiene
ivaretas.»

Miljgdirektoratet (2015). Veileder for besgksforvaltning i
norske verneomrader.
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Besoksforvaltning

«A legge til rette for og styre
bruken av et skogsomrade slik at
opplevelsen for de besgkende og
den lokale verdiskapingen blir
starst mulig, forstaelsen for
skogen gkes og skogens vérden
ivaretas. »
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Tack!

peter.fredman@miun.se

EDITED

Nordic Perspectives
on Nature-based
Tourism

(4

Mittuniversitetet

MID SWEDEN UNIVERSITY




	Naturturism, besöksnäring, friluftsliv – nya värden i skogen
	Skogen är resursen, landskapet är platsen
	Bildnummer 3
	Friluftslivets ekonomiska värden (2009)
	Stabilt friluftsliv�������Föränderligt friluftsliv
	Ökande turism (!)
	Bildnummer 7
	Bildnummer 8
	Bildnummer 9
	Besöksförvaltning
	Besöksförvaltning
	Tack!

